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- @yafestivalen — bakgrunn

« En arlig musikkfestival - startet i 1999

e Tid: 11.-15. august 2009

« Sted: Oslo sentrum, samt Middelalderparken, Gamlebyen, Oslo
 Besgkende: ca 16.000 pr dag i parken

* Frivillige 2008: 1726

« Utsolgt pa forhand siden 2002




OvAOsLO

- @Qyafestivalen - identitet

Misjon
A presentere norsk rytmisk musikk pa en starre scene,
bade i og utenfor Norge.

A skape en helt spesiell festivalopplevelse for vart
publikum.

A veere en internasjonal foregangsfestival i arbeidet med
miljgvennlige lgsninger pa arranggrfeltet.

Verdier

Festivalen gnsker a identifisere seg med fglgende
verdier:

Nyskapende, engasjert og idealistisk med integritet.
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— Pyafestivalen og miljg

* Miljgprisen Glassbjgrnen i kategori kildesortering i 2005

« Ga ut Milighandbok for festivaler og utendgrsarrangement i 2004, ny utgave i 2008
« Miljgfyrtarnsertifisert for andre gang i 2007.

 67,21% av alt avfall ble materialgjenvunnet i 2009, og restavfallet ble til fiernvarme.

* Total mengde avfall kuttet pr dag — 0,505 kg pr besgkende.

* Referansegruppemedlem av Klimalgftet. —

 Egne miljgkurs og seminarer for andre arranggarer .
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- Eksempler pa miljatiltak

«Avfallshandtering — avfallsplan, samarbeidspartnere

*Innkjgp — finn "riktige” leverandgrer, miljgmerkede produkter
*CO2-reduserende tiltak — faststrgm vs aggregat, transport
Kommunikasjon og pavirkning — Grgnn rollemodell

Sertifisering - Miljgfyrtarn, 1ISO14001, Green'n’clean, Debio, Svanen

*GreenSeat — miljgvennlige festivalstoler
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OY5HOSL0 — @kologisk mat

@dkoRock — gkologisk mat til festivalfolket

» Prosjektet har pagatt siden 2003

« 50 tonn gkovarer har gatt med bare de to siste arene

« Omlag 70.000 porsjoner ble servert i 2008 alene

« Hay kvalitet pA maten som serveres til frivillige, publikum og artister.
« Profesjonelle kokker og restauranter tar seg av mathandteringen
 Omlag 20 leverandgrer, 10-15 av disse er lokale, mindre frakt.

* Prosjektet @koRock har veert et samarbeid med Oikos,




OYROsLO Prosjekt @koRock
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Hovedmal:

"@koRock skal videreutvikles som et foregangseksempel innenfor gkologisk
matforbruk for kultur- og naeringsaktagrer samt ovenfor den enkelte forbruker.”




OYROsLO Prosjekt @koRock

Delmal:
 Profilere @-merket.
« Styrke fokus pa markedsfaring og gode historier i pressen.

 Utfordre og bygge opp gkomarkedsfaring i samarbeid med flere stgrre aktarer i
forbindelse med gjennomfagringen av Qyafestivalen

« Viderefare tidligere malsetninger knyttet til eksisterende og nye leverandgrnettverk,
dialog mellom restauranter og leverandgrer/produsenter samt a tilby publikun
god pris.

» Seminar for leverandgrer, restauranter og andre interesserte

*Grgnt arrangement- miljgseminar




OYAOsLO - Restauranter

o @ktinnkjgp: ca 5 tonni 2004, ca 13 tonn i 2005 til ca 15 tonn gkologisk i 2006. | 2007 utvidet
festivalen til fire dager i parken og volumet gke til om lag 25 tonn gkologiske ravarer! Ogsa i
2008 ble det bestilt inn rundt 25 tonn.

« Positive tilbakemeldinger fra kokkene ift ravarekvalitet og minimalt med svinn.

« De aller fleste tjener penger selv om ravarepris er hgy og utsalgspris er lav. OBS —
prosjektmidler gar ikke til a subsidiere utsalgspriser. En reell markedssituasjon.

» Flere har bygget opp kontakt med egne gko-leverandgrer og noen har skiftet leverandgrer |
etterkant av festivalen permanent.

« Flere har blitt sa inspirerte av de gkologiske ravarene at de har veert med pa prosjektet i mange




OYRAOSLO _ Leverandgrer

« Leverandgrer fra hele landet — men flest fra @stlandsomradet (30 stk i 2008).
« Gunstig periode pa aret ift norske ravarer

» Store prosjekt som JkoRock utfordrer logistikk og service hos den enkelte leverandar
feks etterspgrsel av store volum av produkter som vanligvis selges i mindre kvanta

« Problematisk a supplere under arrangement dersom noen gar tom for ravarer

« Avdekket dermed flaskehalser og kan pavise muligheter for
forbedringer (forskjell pa sma/store leverandgarer?)

« En flott markedsfaringsarena og en bra test under produktutvikling.
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Undersgkelse utfagrt av Sponsor Insight pa @ya 2008

- Hva kjennetegner publikumet pa @yafestiavalen?

» Demografisk:

— Kvinner er overrepresentert (evt raskest til a
svare pa undersgkelsen) (63%)

— Snittalder ca. 26,8 ar
— 7 av 10 har hgyere utdannelse
— 68% bor i Oslo

* Festivalvaner:

— 7 av 10 har veert pa @ya for

— 71% har deltatt pa andre festivaler i 2008

— Deltakeren benytter naermere 3000 kroner
under @yafestivalen

— 9 av 10 gnsker og besgke @ya ogsa til nest
ar

- 96% kan tenke seg a anbefale festivalen til
andre

- 83% sier at deres forventinger i stor grad ble
innfridd.




Inntrykk av ulike forhold

De besgkende pa @yafestivalen har generelt et svaert positivt inntrykk
av alle de ulike forholdene ved festivalen — omgivelser, tilgang pa
drikke og miljgbevissthet scorer aller best

~ N
Hvilket inntrykk har du av fglgende forhold ved @yafestivalen? :
« Selv pa saniteere forhold
scorer @ya bedre enn |
andre sammenlignbare Informasjonsflyt pa festivalomradet0%% 30% ' 48% ' 18%
festlvalgr, men har et Inngangsomréadet 53% 28%
forbedringspotensial o :
. . Organisering (kager) 19% 49% 23%
overfor sitt eget publikum. ! .
Saniteere forhold 33% 40% 8%
| 1
» Tilgangen pa bade mat Tilgang p& mat . _47% 31%
og drikke scorer hgyere Kvalitet p4 mat 17% 1% 30%
i B m———— !
enn kvaliteten. Tilgang pé drikke08867% 46% 43%
1 |
. . Kvalitet pa drikke 1p4% 15% 49% 31%
* Priser kommer aldri godt nss | Joonholdsnl z ! e P —
. P i 994 9 27% 26% 9
ut, men antall negatlve er ass/sitteplasser/oppholdsplasser ) 30% ) | ) ) 7%
saerlig hzyt her. Miljgbevissthet 12% - o ‘ - 50% -
1 1
OmgivelserQ¥%b % 41% 51%
i ] ] 1
* Plass, sitteplasser og Priser | 13% 33% 31% ! 22% 2%
| | |
oppholdsplasser komme r Avfallsh&ndtering189%  15% 42% 38%
kanskje ekstra darlig ut pa |
grunn av det ustabile o 20 40 60 80 100
veeret som kan ha fort til at
det var vanskeligere a :
A Sveert negativt Ganske negativt Verken eller Ganske positivt Sveert positivt
finne roen og sette seg — ;
@. / \ ............................................................................................................................
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arrangementet

Den gkologiske

maten mener
halvparten av

respondentene at
er viktig, samtidig
som dette er et
aspekt som flest
respondenter ikke
er sa opptatt av.
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Milja

sier de ogsa gjar til hverdags.

et er svaert opptatt av miljget generelt. Miljgprofilen é
viktig for dem. 8 av 10 klldesorterer pa festlvalen, noe de

/

Hvor enig er du i fglgende utsagn om miljg?

Det er viktig for meg at Qyafestivalen

100

at : N1B88611%  24% 61% :

har en miljgvennlig profil :I | | :

Det er viktig for meg at festivalen ' ' ' .

opptrer p4 en mate som skaner miljget £ 228 | A | :

@yafes'tlvalen fremstgf som en %0% 330 56% :

festival som tar miljgansvar | | :

e ——— :

Miljgaspektet under @yafestivalen var godt synlig1 . 33% 49% :

: H ! * I

_ Det er viktig for _meg at 11% 13% 23% 26% 2706 :

Pyafestivalen serverer gkologisk mat ; | :

Avfallslgsningene pa festl_va_lomra(_jet J98% 250 38% 27% :
var gode og tilgjengelige & : |

Festivalomradet sa ryddig og pent ut1p8% 21% 39% 31%

P I — . .

Jeg kildesorterte pa festivalen 7% 7% 15% 26% 46% :

Kildesortering er viktig for meg % 14% 30% 48% .

‘ | | ;

40 60 80 :

1 Helt uenig 2 3 4 5 Helt enig :
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@kologisk mat og kildesortering oppleves ogsa i ar
som de beste konseptene.

Q21. Var det noen arrangementer /konsepter du synes var spesielt bra?

@yaKino

@ya i Parken 25%

Klubbdagen 24%

@kologisk mat | 66%
[ 60%

Kildesortering llé%%/%
. . 0

Teltet
7%

Andre arrangementer E_?Og)o/
0

Nei, ingen 11% |
11%
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- Hva er dine muligheter og utfordringer?

« Kartlegg behov og definér mal og visjoner!
 Sgk lokale lgsninger og muligheter

« Forankring i organisasjonen — hele organisasjonen ma vaere med! Fra ledelse til
felles laft.

e Tenk originalt

 Hold deg oppdatert, vis engasjement — bygg nettverk.




Takk for oppmerksomheten!

For mer informasjon:

Linnéa Svensson
Markedsradgiver + Miljgsjef
linnea@oyafestivalen.com
www.oyafestivalen.com




