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Kort om Oikos oikes

Medlemsorganisasjon for bade produsenter og
forbrukere

@komiljgets padriver, lobbyist og vakthund
Har rundt 2000 medlemmer fordelt pa

— 8 regionlag (Oikos Agder, Oikos Rogaland, Oikos Vest, Oikos
VeTeBu, Oikos dst, Oikos Midt-Norge og Oikos Nord)

— Ca 30 lokallag
Fremme "gkologien” fra jord til bord

% Dablegadkjont



Prosjekter | Oikos s

@kologisk demo i butikk
Festivaltilrettelegging for gkologisk mat

Produsent- og leverandgrkartlegging i Norge
(direktesalg av gkologiske produkt)

ODISSA: Utviklingsprosjekt | Zambia, med
utgangspunkt | gkologisk bomullsproduksjon

Utredning om gkologisk landbruk og klima

% Dablegadkjont



¢
Nagkkelen til et godt salg "

 Tilgjengelighet
— Varespekter, varetilgang, vareplassering og
pris
e Synlighet
— Vareplassering, merking og generell
promosjon

* Bevissthet
— Kunnskap (bade kunde og butikkansatt)
— Oppfalging og utvikling av varegruppen



A handel
gkologiske
varer er tidvis
som a lete etter
den bergmte
nala
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Salgsutviklingen | dagligvaren ™
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Figur 31: Unvikling i samlet omsetning av okologiske varer i dagligvare- og faghandel, 2005-2008 per halvdy'

{ Det er brudd i§ dataserien fra 2003 il 20006, som gier at tallene ikke er helt sammenlignbare. Omsetningen i 20035 er fra en
tidligere rapportering. Tall fra 2006 il 2008 baserer seg pd ACNielsens nyve inndeling og rapportering av skologisk

pmiseining.

Kilde: SLFrapport for 2008
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Omsetning | dagligvare- og faghandel ...

@komsetning i Norge, i mill kr
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Kilde: ACNielsen, Helios Engros



Varegruppenes andel av gkosalget 20080;xo-

2008
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Kilde: SLI

rapport for 2008




Oikos

@kosalgsutviklingen fra 2007 til 2008

@koomsetning i dagligvare og faghandel

Endring fra 2007 til 2008

Produktkategorier 2006 2007 2008 I millioner kr I %

Meieriprodukter 183,5 215,4 2775 C 62,1) 29 %
Kornprodukter og bakevarer 119,5 144,7 164,5 8 14 %
Grgnnsaker 90,8 132,6 163,9 24 %
Egg 28,5 47,1 64,3 17,2 37 %
Barnemat 31,8 46,4 59,8 13,4 29 %
Drikkevarer 36,1 39,4 55,5 16,1 C 41 %
Frukt, beer og ngtter 42,5 51,8 53,3 1,5 %
Kaffe og te 20,4 24,1 31,3 7,2 30 %
Krydder og tilbehgr 20,2 22 27,8 5,8 26 %
Kjott 8,3 16,7 25,4 8,7 52%
Matfett og oljer 9,5 10,6 13,3 2,7 25 %
Div 17,3 15,4 20,7 5,3 34 %
Totalt 608,4 766,2 957,3 191,1 25 %

Kilde: SLF rapport for 2008




q
kologisk andel av totalsalg "

Tabel! 9 Prosemtanded ofologish ov total omsetning for daglieovare- og faghaondef, 2006-2008. Sortert etter vare e

Frarpest amd el aXologisk oer s et i g

2006 2007 2008

1. halvar 2. halvar Hele 2008
Bamemat 0.53 %% 12,63 % 1508 %% 14,74 04 14,91 %
Ege 2,51 %% 3,83 % 4,68 % 4 64 9% 4,66 %%
CGrronnzaker 1 47 %% .94 %4 232 %% 200 04 221 %
Melenprodukter 1,70 %% 1 . B4 2,14 %% 2. 16 % 2,15 %
Komprodukter og bakevarer | 58 %% .75 %% .74 %% 1,67 % 1,71 %%
Kaffe og te ] 22 9% .21 %% 1,50 %% .66 %% .58 %%
Krydder og tilbehar .16 % | .36 % 1.67 % | 42 %% .53 %%
Middager | 62 %% (.64 %% 1.01 %% 0,86 %4 0,92 %%
Frukt, bar og natter 082 % 0,90 %% 0.93 94 081 %% 0,87 %%
Mattett og oljer 0,66 %% 0,69 %% 0,77 %% 0,79 %% 0,78 %%
Sote palegg 0,35 % 0,40 %% 0,47 % 0,50 945 048 %%
Dk kewvarer 028 % 0.29 9% 0,41 % 0,34 %% 0,37 %%
Kjott 0,14 %% 0,25 % (.34 %% 0,33 % 0,3 9%
Snacks, gpodten og desserter 0,17 %% 0,17 %% 0,19 %% 0,19 %% 0,19 %%
Fizk - 0,09 % 0,02 %% 0.07 %% 0,04 %4
Totalt 100 % 1.16 % 1.36 “a 1.27 "o 1.31 %

Filde: ACNiglsen Norge, Helios Engraos A5



Coop

* Kjeden som satset
farst 1 Norge

 Hgyest gkoandel |
forhold til totalsalg

e Coop Anglamark —
EMV med g-
merkede matvarer
0g svanemerkede
non-foods.

e 15%
medlemsrabatt pa
gkologisk frukt og
grant

i
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@KoLOGI

Prov vart utvalg av okologiske varer
- dyrket helt uten bruk av spreytemidler og kunstgjedsel.

Oikos

SENSIBEL

Trygge pleieprodukter for barn og voksne

Produktene er uten parfyme, fargestoffer, kunserveringamidler og andre
potensielt allergifremkallende stoffer.
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NorgesGruppen

 NorgesGruppen har
hgyeste omsetning bade
iInnen gko og konv.salg

* Profilhusene Meny og
Ultra er flaggskipene

o Ultra med stgrst utvalg og

gkologiske butikkbakerier @kOIOqISkE‘ QU‘I'@J[J[E"I"

« Kiwi fgrer noen gtr patndre bruk ov sproytemidler
baSisvarer T lopet aw 20308 aolpfe id¥va K22 fone abologicka gedvaifar Det baten
at e greal pd Servelse haed over 4 forballbaner ke ble sporyfe? med

* Ingen egne merkevarer Giiske og syntehste sprotemills

ULTRA

MATVAREHUSET




ICA

e Lanseringen av ICAs
gkologiske varemerke
"l love eco” hgsten
2008

— Serien inneholder
bade ferskvarer og
tgrrvarer

— @kodansreklame pa tv




4 | @KONOMI

Rema 1000 gy

Beskjedent utvalg

Noen gkologiske
varianter i sine
egne merkevarer;
Solvinge og
Godehav

Ny gkobrus
Nye signaler ? —




Oikos

Kjedenes andel av gkosalget 1 2008
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Pleier du a handle gkologisk (ﬂ

Pleier du & handle gkologisk mat?

Alle intervjuet, 2008
0,
23 % 1%

B Ja, og handlet i dag (Kundegruppen)

O Pleier, men ikke i dag (Av-og-til gruppen)
B Nei, Pleier ikke (Pleier-ikke-gruppen)

O Vet ikke

25 %

51 %

Dkobarometer '08
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Pleier du a handle gkologisk mat?

Fullsortiment butikker

o

1%

0% 20% 40 % 60 %

B Ja E Nei O Vet ikke

80 %

100 %

@kobarometer '08

mat??

For andre ar pa rad, svarer
76% - meren3av 4 - ja til
sparsmal om de pleier a
handle gkologisk mat.

— "Pleier-gruppen”: positivt
innstilt

— @kende andel av Pleier-
gruppen som ogsa handlet
gkologisk mat i dag

 1/41°04; 1/3i1°08

Jevn gkning fra 55% i 2004,
stabiliserer seg her?

— Evt. tilbakegang |
fullsortimentbutikker er tatt
igjen i naerbutikker;
gjennomsnitt for alle er
uendret

Tydeligvis er det fortsatt |
vinden a gnske a handle



@
Hvorfor handle gkologisk mat?"

Hvorfor handle gkologisk mat?
Barometer, Pleier-gruppen i Fullsortimentsbutikker
Apent spgrsmal; flere svar mulig
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Miljgvennlig
Smaker bedre H 2008
Dyrevernshensyn (1 2007
Trygg mat B 2006
: 2005

Bedre kvalitet
O 2004

Passer min livsstil

@kobarometer '08




Oikos

Mat uten hemmeligheter

« Konvesjonell roastbiff fra Gilde:
— 118 g flatbiff av storfe,
— salt, pepper,

‘ — farge karamell,

DKO o i} — hydrolisert vegetabilskt protein,

— antioksidant natriumaskorbat

— konserveringsmiddel natriumnitritt

« @Kkologisk roastbiff fra Norgarden:
k — 125 g flatbiff av storfe*,
| — salt og pepper*.

*) @kologiske ingredienser.

¥ Dablegadijent



Norge jJamfar "naboer”  oiks:
Tall fra 2007

Salg pr pers i € Markedsvekst @koandel av totalsalg
Danmark 106 34,0 % 6,0 %
Sveits 105 8,0 % 4,6 %
Dsterrike 89 10,0 % 5,3 %
Tyskland 64 15,0 % 3,1 %
Sverige 53 25,0 % 3,0 %
Strobritannia 42 10,0 % 1,6 %
Italia 32 10,0 % na
Frankrike 30 12,0 % 1,2 %
Nederland 30 13,0 % 2,0 %
Belgia 27 16,0 % 1,9 %
Irland 17 14,0 % na
Norge 17 24,0 % 1,0 %
Spania 13 na 0,7 %
Finland 12 9,0 % 0,9 %
Polen 1 na 0,1 %

Kilde: FiBL "The world of organic agriculture 2009




