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Stagrre konkurransekraft — bli en vinner!

Kultur som vekstnaering i Norge - Hva vil Innovasjon Norge
bidra med?

Tove Ingebretsen
6. mars 2007



Innovasjon Norge - formal
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Innovasjon Norge skal fremme bedrifts- og
samfunnsgkonomisk lgnnsom naeringsutvikling
I hele landet, og utlgse ulike distrikters og
regioners naeringsmessige muligheter gjennom
a bidra til innovasjon, internasjonalisering og
profilering.
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Visjon

"V1 gir lokale ideer
globale muligheter”
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Ett sted a henvende seg — der naeringslivet er

Kontorer i alle fylker og i 30 land
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Tilbud ut fra kundenes behov

Fokus Tjenester

= |nnovasjon = Finansiering
= Internasjonalisering - Radgivning
= Profilering = Kompetanse

= Nettverkskobling
= Eksponering

Som kunde har du et behov — sammen finner vi lgsningen
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Kultur og neering som programomrade

1. Kultur og neering (1997-99):

e« Samarbeid med Kulturrade

Ramme 14 millioner kroner

2. Kultex
* Undersgke muligheter for eksport av norsk kultur

3. Kultur og neering (2003-04):
2003: 5 millioner kroner

2004 : 20 millioner kroner (18 millioner kroner)

Prioriteringer:
Kreative naeringer
Tidligfase
Internasjonalisering/eksport
Velbegrunnede kompetanseinvesteringer S
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Finansiering 2006

* IN ga i 2006 tilsagn om NOK
99,8 mill. til kulturbaserte
naeringer

e Tre pa topp:
Sport og idrett ellers

Aktivitets- og
opplevelsesselskaper

Film- og videoproduksjon

 Mye bruk av
etablererordningene

* En del stgrre investeringer
(spes. innen sport og idrett)
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- det ypperste innen norsk musikk!

phonofile
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Hvorfor satsing pa kultur- og opplevelsesnaeringene?

e Stor vekst i flere land

« @kt bevissthet ogsa i Norge
om omradets betydning som
naering og vekstsektor

o Kultur gir gkt verdiskaping i
tradisjonelle naeringer

» gkt velstand og endret
konsummgnster
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Kundebehov

» Risikokapital 1 etablerings- og
tidligfase

* Forretningskompetanse

e Innovasjonskompetanse

* Internasjonalisering og
markedsadgang

« Samarbeid og nettverk

e o i
(XX

Innovasion *
| 10 NORGE




Satsing 1 2007

Edutainment
Film, foto og video
Utgvende kunst

Radio

Naerings-
liv

Musikk TV Dataspill

Design

Arkitektur )
Bgker, aviser og blader

Design

Nettverks-
kobling:

Kompetanse:

- Etableringstipend ° Etablergrve;(lednmg
- Landsdekkende = Forretningskompeta
e FRAM-Kultur

utviklingstilskudd - Mentorordning

Radgiving:

< Markedskartlegging

Eksponering:

* Messer

Finansiering:

* Partnersgk

= Markedsfgring

* Samspill
= Internasjonalisering
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Noen anbefalinger
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. Benchmarking: - hold et gye

til konkurrentene

. Folg trendene i tiden — ikke

kopiere

. Samarbeid over tradisjonelle

grenser

. Klyngebygging
. Rammer for innovasjon og

entreprengrskap

. Kompetanseutvikling

. De rette ildsjelene og

grinderne
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Besgk 0ss pa nett: innovasjonnorge.no

English Mettztedsk art Auansert =gk
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INNOVASJON *
NORGE Hvilka muligheter har du i ditt flke:  Infemasjonale ambisioner;
VELG DITT FYLKE ﬂ WELG INTERMASIONALT MARKED ﬁ
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Snarveier

Vi gir lokale ideer
globale muligheter

Etablerere oq oppfinnere
Starte bedrift? Oppfinner?

Har du en idé du brenner for og lurer p3
huordan du skal f4 zatt den uti livet?

velkornmen til ny og
forbedret versjon av vart
nettsted |
Innovasjonnorge.no er nd
lanzert i ny drakt - med
forbedrede fenester aog
nye metoder for navigering

Innowvasjon Morge er tidligere Morges
Turistrdd, Morges Eksportrdd, Statens
n=tings- og distriktzutuiklingsfond
[SMD]) og Statens weiledningskontor for
oppfinnere, Les mer ==

For bedrifter

Maringsutvikling og nettverk
SMEB, innovasjon, design m.rm,

Study tour - The commercialization process
of research spin offs, Boston

February 28th - March 2nd, 2005 - Exploring
how an organized commercialization process
can lead to investment opportunities and
successful spin offs from R&D Les mer = =

Internasjonalisering

Har du internasjonale ambisjoner?
Wil du lykkes med business i utlandet?

Suksesshistorier

................................................................................................................................................................... Vire sukseszhistorier, Les mer = =

. . Unyansert om bygdeturisme
Reiseliv Vi viser til oppslaget "Flopp for bygdeturizme”
i awisen onsdag 2, februar, Etter uir
oppfatning er artikkelen unyanzert og

Markedsfering av Norge som
reisemdal.

Oversikt over markedsaktiviteter, inneholder en rekke feil, Les mer => e N

............................................................................. SN,
Siste tt fra distriktskonto A

M H'Ilf Murl;‘{liser: g::.indere nterens Armngementer

Mer enn landbruk

Anbudskonkurranse - ProsjekHeder
Martekonferansen 2005

Arrangermenter i regi av Innovasjon

; ’ Morge, sentralt og lokalt, Les mer ==
PIrcenicleriogicr so iR RIS e s e e R S T e o _
) Reiselivsundersglkelse i Bstfold y W o ® .
Vire satsingsomrdder EU-prisen for 2004 til To Gode Maboer KOMNKURSSALG .M. == InnovasJon ®

Oversikt over satsinger
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