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Tallenes KLARE tale
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Privat, medlemsbasert, not for profit
(200+ medlemmer fra kultur og 
næringsliv)

Støttet av Kulturdepartementet og 
Handels- og Næringsdepartementet 
2001-

(Tango for to- – sterkt inspirert av den 
Kreative Allianse)

St.melding nr. 22: 
Kultur og Næring

St.melding nr.18: 
Leve med kulturminner

Handlingsplan Januar 2007, 
(NHD, KKD; KRD, MD mfl)

Internasjonalt nettverk

www.kulturognaringsliv.org
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FORUM FOR KULTUR OG 
NÆRINGSLIV

en pådriver og inspirator for å
stimulere til en gjensidig utveksling 
av kunnskap, kontakt, kompetanse, 
verdier og holdninger.
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Næringslivets mål

– Verdiskaping
– Tjene penger
– Skape arbeidsplasser
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– Forvalte
– Skape
– Formidle 

kulturelle verdier
– Estetikk

• Holdninger
• Kunnskap
• Tradisjon
• Innovasjon 

Kulturlivets mål (rolle)
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Kunstnerens rolle

Skape kunst for kunstens 
egen skyld, l’Art pour
l’Art

Stille kritiske spørsmål
eller provosere?

Sette fenomen i nye 
perspektiv -- forstå

sammenheng?

Personlig behov 
for å uttrykke seg?

Kommunisere/formidle budskap

Inspirere
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Fordommene florerer….

– Grådige
– Velstående
– Effektive
– Dresskledde
– Profittjagere
– Høyrevridde

– Uflidde
– Egoistiske
– Sytende
– Homofile
– Fattige
– Hullete (på

kroppen)
– Venstrevridde

Kunstnere om 
FORRETNINGSFOLK

Forretningsfolk om 
KUNSTNERE
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VIA MEDICIENE
FIRENZE
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Omsetning på 
1.3 trillioner 
dollar! 
Fra 831 
billioner i 2002

Kreativ sektor 15% ansatte i 
byer som New York og 
London
2005: 25 – 30 % vekst
-- større enn bil og 
flyindustri  i USA

Opphavsrett er  
det mest 
voksende 
juridiske feltet i 
USA

”KULTUR ER ET 
KOMMERCIELT 
VÆKST-
ERHVERV”

England: 
Eksport av kreativ 
industri økte 15% årlig
fra  1997-2001.

BILBAO: 
1 mill. turister;

5 milliarder i 
inntekter

Kulturnæringene 
bidrar med
34 milliarder 

kroner i Norge!

De seks  største 
museene i 
Trond-
heim har en egen
inntjening på 
90 millioner 
kroner
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Kulturnæringene i Europa

• Antall ansatte  økt over siste tre år 
( imotsetning til generell sysselsetting-- sunket)

• 5.885 millioner ansatt i Europa (inkl. turisme)  
• Stabil og økende tendens
• Motor for Europa
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Tilførte New York 
City $254 million 
i løpet av en 
måneds tid..

CHRISTO
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PORTE di VALLORIA
Et nytt liv takket være 72 
kunstnere….
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Vimmerby er ikke hva den var….
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2006:  14 årsverk, 
omsetning på 40 millioner kroner.

PEER GYNT ARRANGEMENT AS
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Fredrikstad Medieparken

Konvekst i Lillehammer
Hil, Fabrikken,  Hundefossen

Risør sommerfestivalene

Og rakfisken får du i Valdres…
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Bokbyene i Fjærland og 
Tvedestrand

Besøkstall opp 85,8 prosent 
Tvedestrand folkebibliotek hadde den største økningen i 
besøk i 2004, med hele 85,8 prosent, ifølge Aust-Agder 

bibliotek og kulturformidling

300000 
besøkende 
om sommeren
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Hvilke(n) 
kulturnæring(er) 
har best sjanser 

i 
Drammen?

The million dollar question……………………..
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ANALYSE AV NÅSITUASJONANALYSE AV NÅSITUASJON

– Hvilke forutsetninger har vi?
– Hvilken kulturnæring har vi best forutsetning til å 

lykkes med?
– Samarbeidspartnere?
– Stakeholders/Interessenter
– Hvilke ressurser?

• Tid
• Personer
• Kapital

– Hvilke hindringer har vi?
• Hvordan håndterer vi hindringene?

– Swot analyse
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Hvilke aktiviteter skal settes i gang Hvilke aktiviteter skal settes i gang 
for å underbygge forutsetningene?for å underbygge forutsetningene?

• Kartlegging av kompetanse
– Hvem?
– Hvordan?

• Eierskap?!?!?!

• Bygging av kompetanse
– Kurs
– Workshops
– Mentor/Coachingprogram

• Anti - jante aktiviteter
– Priser, heder, ære 

• Påvirkning av etterspørsel
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John Tusa
Mozart er Mozart på grunn av hans 

musikalske talent, ikke fordi han skapte 
en turistindustri i Salzburg, eller navnga 
en eksklusiv sjokolade og marsipan; 

Picasso er viktig fordi han introduserte nye 
måter å se objekter på, ikke fordi hans 
malerier i Bilbao ga nytt liv til et nedslitt 
område.

Vi setter pris på Van Gogh fordi hans 
malerier kommuniserer 

ekte intensitet og smerte; ikke fordi han 
gjorde solsikker og trestoler populære. 

Fokus på total kvalitet er overordnet når man 
skal sette pris på kunst. 

Alle andre elementer er interessante, men 
underordnede…….


